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Componente Curricular: Exclusivo de curso ( X ) Eixo Comum ( ) Eixo Universal ( )

Curso: PUBLICIDADE E PROPAGANDA -|[NucleoTematico: LINGUAGENS,

CRIACAO TECNICAS E TECNOLOGIAS

Nome do Componente Curricular: Cédigo do Componente
DESIGN E IDENTIDADE DE MARCA Curricular: ENEX50225

Carga horéria: ( )Saladeaula Etapa: 6

4 horas aula ( X ) Laboratério

64h/ 78ha ( )EaD

Ementa:

Introducdo ao conceito sistémico de identidade de marca. Estratégias e técnicas para a definicdo
de problema de design (brainstorming, mapas mentais, pesquisa visual, matriz de marca, etc.).
Estudo e desenvolvimento das matrizes primarias de identidade visual (simbolo, logotipo e
marca) e secundarias de identidade visual (cores institucionais, familia tipografica institucional,
icones e ilustracdes, fotografias, diretrizes de construcao de layout). Estudo e desenvolvimento

das matrizes textual e sonora da marca.

Conteudo Programatico

1. Imagem corporativa e identidade visual da marca
1.1. Identidade visual
1.2. Imagem corporativa e identidade visual corporativa
1.3. Sistema de identidade visual
1.4. Fungdes do sistema de identidade visual
1.5. Requisitos para o projeto de sistemas
2. Matrizes primarias de identidade visual da marca
2.1. Simbolo, logotipo e marca
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2.2. VariagOes de elementos primarios
2.2.1. Versdes de marca (horizontal, vertical, positivo, negativo, etc.)
2.2.2. Aplicagdes da marca sobre cores institucionais
2.2.3. Arejamento/area de nao-interferéncia da marca
2.2.4. DimensGes minimas
2.2.5. Usos incorretos

3. Matrizes secunddrias de identidade visual da marca
3.1. Cores institucionais
3.2. Familia tipografica institucional
3.3. Familia tipografica para sistemas
3.4. icones e ilustracBes
3.5. Fotografias
3.6. Diretrizes de construc¢ado de layout
4. Matrizes textual e sonora da marca
5. Desenvolvimento de projeto de design e identidade da marca
5.1. Estratégias e técnicas para a definicdo de problema de design (brainstorming,
mapas mentais, pesquisa visual, matriz de marca, etc.)
5.2. Desenvolvimento de matrizes primarias de identidade visual
5.2. Desenvolvimento de matrizes secundarias de identidade visual
5.3. Desenvolvimento de matrizes textuais e sonoras
5.4. Aplicagao dos valores semanticos da marca no desenvolvimento
sistémico de pecas publicitarias e de comunicac¢do e do design de ambientes

Sem Topico do contetdo Referéncias Bibliogréficas
Apresentagdo do conteldo
1 programatico, critério de avaliagdo e
bibliografia
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Bookman, 2012.
marca.
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3 inica i design. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 2008
definicdo de problema de design. g Y,
4 Exercicio - de criacdo de simbolo
S Exercicio - de criacdo de logotipo
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Criagao de identidade de marca
pessoal.

7
Criacdo de identidade de marca
8 pessoal.
Criagdo de identidade de marca
9 pessoal.
WHEELER, Alina. Design de Identidade da
Exercicio - de criacdo de marca Marca. Guia Essencial para Toda a Equipe
10 corporativa de Gestdo de Marcas. Porto Alegre.
P ' Bookman, 2012.
Definicdo de problema de identidade
1 de marca.
Fechamento nota 1
12
13 Criacdo de logotipo e Simbolo.
14 Criacdo de logotipo e Simbolo.
Refinamento do desenho.
15
Versbes de marca (horizontal,
16 vertical, positivo, negativo, etc.)
Aplicacdes da marca sobre cores
17 institucionais
18 Arejamento/area de ndo-

interferéncia da marca

19

Dimensodes minimas
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Usos incorretos

20
Cores institucionais
21
22 Familia tipografica institucional
Familia tipografica para sistemas
23 icones e ilustracdes
24 icones e ilustracdes
25 Fotografia
26 Matriz textual e Matriz sonora
27 Matriz textual e Matriz sonora
28
Diretrizes de construgao de layout
29
Diretrizes de construgao de layout
30 Desenvolvimento de pecas
publicitarias e de comunicao
e do design de ambientes.
31 Desenvolvimento de pecas
publicitarias e de comunicao
e do design de ambientes.
32

Desenvolvimento de pecas
publicitarias e de comunicacdo
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e do design de ambientes.
33 Finalizacdo e Entrega
(nota 2)
34 Vista e Devolutiva
35 Prova Substitutiva
36 Prova Final
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